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Schlüsselbegriffe

Nachhaltig Klimaneutral
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• Einklang der drei Bereiche 
Natur (Ökologie), 
Ökonomie und 
Gesellschaft (Soziales, 
Kultur)

• Über die Generationen 
hinweg

• Räumlich über alle Ebenen
• Universell gültiger Ansatz 

für alle Regionen und 
Völker

Raum & Zeit

Definition Nachhaltigkeit
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Definition Klimaneutralität

Was versteht man unter Klimaneutralität?

Klimaneutralität bedeutet, ein 
Gleichgewicht zwischen Kohlenstoff-
emissionen und der Aufnahme von 
Kohlenstoff aus der Atmosphäre in 
Kohlenstoffsenken herzustellen. Um 
Netto-Null-Emissionen zu erreichen, 
müssen alle Treibhausgasemissionen 
weltweit durch Kohlenstoffbindung 
ausgeglichen werden.

Als Kohlenstoffsenke wird ein System 
bezeichnet, das mehr Kohlenstoff 
aufnimmt als es abgibt.

Quelle: Europäisches Parlament
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Begriff
Nachhaltigkeit:

354 Mio 
Suchergebnisse

in google

In aller Munde: Nachhaltigkeit
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nachhaltig - klimaneutral - ein MUSS für 
fast alle Branchen in der Werbung

Quelle: W&V
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emissionsarmes Flüssigerdgas

nachhaltig / klimaneutral = green = greenwashing? 
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nachhaltig / klimaneutral = green = greenwashing? nachhaltig / klimaneutral = green = greenwashing? 

Drei Tanks im Bauch des Schiffes 
fassen rund 3.500 Kubikmeter 
Flüssiggas, dieser Vorrat reicht für 
etwa zwei Wochen Kreuzfahrt.

3.500 x 1.000 Liter flüssiges Gas 

1 Liter LNG hat einen Brennwert von 7,16 kWh
3,5 mio Liter 25.061 MWh 
entspricht 5.990 t CO2 in zwei Wochen

+ Vorketteneffekte LNG (Energieverbrauch für 
Verflüssigung, Transport, Umladung mit Verlusten, Regasifizierung an Bord +15% 
bis +25% (Annahme 20%)

entspricht 5.990 + 1.198 = 7.188 t CO2

Bei 5.000 Passagieren und 1 Woche Kreuzfahrt ergeben sich 
pro Passagier 0,72 t CO2 (vgl. auch CO2 Rechner UBA)

Aida Nova wird u.a. für Kreuzfahrten um die Kanarischen Inseln eingesetzt.

Pro Passagier Hin- und Rückflug 1,21 t CO2 (CO2 Rechner UBA) 

Bei 2 Personen entspricht dies 29.700 km Fahrleistung VW-Golf TSI 1.5 -> 
ca. das 2 1/4-fache der durchschnittlichen Jahresfahrleistung deutscher PKW. 



(C) Prof. Dr. T. Bausch 2022 9

nachhaltig / klimaneutral = green = greenwashing? 

Partner atmosfair
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Mindestens 25.000 LiterPtL-
Flugkraftstoffwird die 
Lufthansa Group in den 
kommenden fünf Jahren 
jährlich abnehmen und 
Kunden zur Verfügung stellen.

… d.h. - eigentlich gar nichts!
maximale Tankkapazität: 138.000 Liter
228 Sitzplätze x 4,05 Kerosin pro 100km
MUC - San Francisco = 9.940 km 
9.940 x 4,05 / 100 * 228 = 91.786 Liter

oder: mit 25.000 Liter kommt der voll besetzte 
Flieger 2.700 km weit (1x)

nachhaltig / klimaneutral = green = greenwashing? 
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nachhaltig / klimaneutral = green = greenwashing? 

Derzeit 38kg 
Kunststoffverpackungen 
je Einwohner und Jahr 
in Deutschland
(Quelle: NABU Deut.)
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2585 kg 3145 kg

0

485 g/kWh CO2 im 
deutschen Strommix 2021 (UBA)

19,8 x 485 g = 9,6 kg je 100/km
VW Golf TSI 1.5 WLTP 13 kg je 100/km

nachhaltig / klimaneutral = green = greenwashing? 
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nachhaltig / klimaneutral = green = greenwashing? 

13
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nachhaltig / klimaneutral = green = greenwashing? 

14
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Versteht der Verbraucher das alles?

15

Vergleichende qualitative Studie DE/IT Winter 2019/2020 mit 163 TeilnehmerInnen
Quotierte Stichprobe -> nahe an Bevölkerungsstruktur (Alter / Geschlecht / 
Bildung)

Zentrale Fragen: 

„Wie würden Sie einem Verwandten oder Freund den Begriff 
„Nachhaltigkeit“ erklären?“

„… und was ist für Sie „Nachhaltiger Tourismus“? Was zeichnet diesen 
aus? Können Sie uns positive oder negative Beispiele geben?“
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Nachhaltigkeitsverständnis sehr individuell

• Bei 163 TeilnehmerInnen der 
Studie kam niemals dieselbe 
Erklärung von Nachhaltigkeit vor

• Jede Erklärung war sehr 
individuell, d.h. die verwendeten 
und kombinierten Begriffe / 
Erklärungselemente wichen immer 
deutlich voneinander ab

• Es gibt auch nicht 2-3 Begriffe / 
Elemente, die fast alle genutzt 
haben
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• vages und unvollständiges Verständnis von Nachhaltigkeit
• Starker Fokus auf die Umweltebene
• Soziale und wirtschaftliche Aspekte werden weniger häufig 

erwähnt und hauptsächlich zusammen mit der 
Umweltdimension genannt

• besonders auffällig: nur sehr wenige beschreiben 
Nachhaltigkeit unter Berücksichtigung aller 
drei Dimensionen des Konzepts 

Abstrakte Definition Nachhaltigkeit

Nachhaltigkeitsverständnis sehr individuell

Klimaschutz wird 
nicht mit 
Nachhaltigkeit in 
Verbindung 
gebracht
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Nachhaltige Angebote werden an 
symbolischen Bausteinen festgemacht

Konkretisierung am Beispiel Tourismus

• Verbraucher betrachten die Prozesskette ihres Urlaubs -> 
sehen auch Aspekte, für die sie selbst Verantwortung tragen

• Viele assoziierten Nachhaltigkeit im Tourismus mit umweltfreundlicher Mobilität und sahen es in 
der Verantwortung des Touristen, auch auf bestimmte Dinge verzichten zu müssen

• Lokale Lebensmittel und Regionalität von Produkten werden als wichtiger Bestandteil eines 
nachhaltigen Tourismus gesehen

• Langfristige und sehr abstrakte Themen weichen im Tourismus den Problemen des 
Hier und Jetzt (konkrete Themen)

• Fast ein Viertel hält nachhaltigen Tourismus nur für einen Marketing-Gag (-> greenwashing)



(C) Prof. Dr. T. Bausch 2022 19

Die Lücke zwischen Wunsch und eigenem Verhalten 

05/2017 05/2022

Bundestagswahl

Quelle: Google Trends - Abfrage Begriff „nachhaltig“ als Suchbegriff

Basis: Deutschsprachige Bevölkerung, ab 14 Jahren in Deutschland; Werte für „1 = stimme voll und ganz zu“ und „2 = stimme zu“ auf einer 5er Skala
Quelle: RA 2022

Starker Zuwachs des Bergiffsinteresses zu 
nachhaltig bis zur Bundestagswahl 2021-
seither „bremsen“ andere Themen die 
Entwicklung

Nachhaltigkeit bei Urlaubsreisen 2021
Trotz dieser positiven Entwicklung bei den
Einstellungen bleibt das „attitude-behaviour-
gap“ groß und es gibt im Vergleich zu den
hohen Einstellungswerten weniger
Urlaubsreisen, bei denen tatsächlich auf
Nachhaltigkeit geachtet wurde: Bei 5% der
Urlaubsreisen 2021 war die Nachhaltigkeit
des Angebots der entscheidende Faktor, bei
weiteren 21% spielte sie zumindest eine
gewisse Rolle bei der Entscheidung.
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F4F lehne 
ich ab

F4F 
unbekannt 

 / indifferent

F4F positiv 
passiv

F4F positiv 
aktiv

keine 47% 54% 46% 52% 51%
1 20% 26% 29% 23% 18%
2 15% 11% 14% 20% 16%

3 und mehr 18% 9% 12% 5% 15%

keine 87% 88% 86% 89% 87%
1 9% 8% 9% 7% 7%
2 3% 2% 4% 0% 4%

3 und mehr 1% 2% 2% 4% 2%

16-24 Jährige 25-39 Jährige 

alle

Langstreckenflüge 2018-2021

Kurzstreckenflüge 2018-2021

Bringt F4F die Wende? 
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Öko- / Klimasiegel als Lösung?
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Wie setzt sich der CO2-Fußabdruck zusammen?

Fall A:
2 Personen - Angaben pro Person 
Wohnort: Berlin
Internetrecherche 6 Stunden  
Urlaubsort: Garmisch-Partenkirchen
Anreise: Mittelklasse Euro 6, Otto-Motor
Unterkunft: Hotel 4-Sterne
Ernährung: deutscher Durchschnitt
Mobilität vor Ort Auto 250km / Bus 100km
4 Saunabesuche, 1 Tag Bergbahnnutzung

Fall B:
2 Personen - Angaben pro Person 
Wohnort: Berlin
Internetrecherche 1 Stunden  
Urlaubsort: Garmisch-Partenkirchen
Anreise: Bahn
Unterkunft: Ferienwohnung 50qm
Ernährung: vegetarisch, Bio, regional
Mobilität vor Ort Bus 120km, Fahrrad, 
zu Fuß
1 Tag Bergbahnnutzung

397 kg CO2 141 kg CO2

16,0

66,0

40,8

147,0

127,0

0,3

7,5
16,7

25,7

82,0

9,4
0,05
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Wer trägt wie zum Fußabdruck bei?

Beispielhafte Darstellung: der Fußabdruck variiert deutlich in Abhängigkeit der Reise

Ort Leistungsträger Gast

Aktivitäten am Urlaubsort

Mobilität am Urlaubsort

Verpflegung

Wohnen

An- und Abreise

Informieren & Buchen
Kommunikation
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Wo kann man beim Gast ansetzen?
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Wo kann man beim Gast ansetzen?

Angebote 
zur Berechnung 
/ Kompensation 
von CO2 in den 
Bereichen
• Mobilität
• Verpflegung
• Wohnen
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Alle Gäste kommen mit der Bahn …

Destination Betten
Nord-Tirol 332.718

Südtirol 227.400
Trentino 165.685
Gesamt 725.803

Wechselanteil 
Samstag

50%

Personen 362.902

Zuggarnituren 
800 Plätze 

454

Abreise 7 - 14 Uhr 65 pro/h
Ankunft 12 - 21 Uhr 50 pro/h

Politik will Anreise 
mit der Bahn 
potenzieren …

… nur was ist die 
Potenz in der 
Formel? 
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Wir haben es in der Hand …

• Klimakrise
• Ressourcenkrise
• Flüchtlingskrise
• …

• Dauerkrise

Transformation der Lebensstile 
orientiert an 

• Deckung der Grundbedürfnisse
• Tragfähigkeit der natürlichen

Ressourcen
• Immaterieller Zufriedenheit der 

Bevölkerung 
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Es bleibt spannend, 
wohin uns die Zukunft führt. 


